Jak se stavi sen politického marketingu a proc€ se z
ného po kratsi, €i delsi dobé vzdycky s kocovinou
probudime?
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No proto, Ze kdyz na néco nékdo nema, tak na to nema a je jedno,
za jakou fasadu ho marketéfi schovaji. At uz hezky je blondata, a
nebo tfeba dlstojné vousata.

V podstaté je to jednoduché, z televize ma kazdy z nas asi v paméti
néjaky ten teleshopping, at' uz s Chuckem Norrisem, nebo s Horstem
Fuchsem, nebo jen samostatnou matraci s polstafem zdarma. Cely
ten vétSinou pfiSerne dlouhy spot je az ikonické vychvalovani a
opévovani vyrobku. Uz nemate dal zkoumat vyhody a nevyhody, uz
nemate byt jen vtefinu uvazovat nad tim, ze by existovalo neco
podobného, nedejboze lepSiho. Dost dobfe to funguje, jinak by to
nedélal.
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Stejné je to s tim politickym. Také vam je predstaven kandidat, ktery
je témér dokonaly, vystajlovany, nalestény a hlavné slusny a
dustojny. To je totiz ted v kurzu. Prodaji vam znacku ideal. Ted se
ovSem dostavame k tomu zasadnimu a hlavnimu, a to je rozdil mezi
predstavenym vyrobkem/politikem a realitou. V realité se obvykle
zaCne zasadné rozchazet to, co vam pripravili PR specialisté a
marketéfi a tim, co poté obCan a voli€ vidi. Miva to jeSté néjakou
setrvaCnost a maly predstupen, coz je v pripadé politického
teleshoppingu uspésné zvoleni kandidata. To je chvile, kdy jesté
narazu s realitou predchazi kratka euforie a nadsSeni.

Poté prichazi to tvrdé setkani se skuteCnosti, a mnohdy velké
zklamani, nékdy az nastvani, pfipadné popirani reality toho co vidim
a toho, co bych vidét chtél. Pfiznat si, ze Clovék naletél neni uplné
shadné. Nékdo to nedokaze nikdy. Pro¢ o tom piSu zrovna ted?
Protoze poté, co prezidentka Slovenska oznamila, Ze nebude znovu
kandidovat, vSichni nasi vladni politici to fadné uz druhy den
oplakavaji a p&ji na ni 6dy. Caputova nam ve strasné smutné, az
tragicky podaném projevu rekla, ze uz nema silu na to jit dal a
bojovat. To je zase ta marketingova €ast, kdy to v podstaté vibec
neni jeji chyba, ale chyba vSech okolo. Idealné nas, co jsme
nekriticky nejasali.

Pro konecné pochopeni si dovolim pouzit pfirovnani z dostihového
prostredi. Jeji poradci prosté velmi dobfe pochopili, Zze jejich kun
favorit prosté kulha na obé nohy, a u€ast v dostihu by znamenala
neuspéch, nebo dokonce smrt (politickou samozifejmé). A tak milé
Zuzance naordinovali srdceryvny projev o tom, jak uz to chudak
holka nedava (pro¢ se mi pofad vybavuje Meciar a jeho neublizil
som). « Takze pani Zuzana méla sice krasné udélany obrazek, ale
naprosto nulové politické zkusSenosti a tak si nasi teleshoppingovou
hvézdu politi€ti matadofi postupem €asu namazali na chleba.

V krizovych a dulezitych momentech selhala a neprojevila se jako
rozhodna osobnost, dalSi negativni body si pfipsala, kdyz sice pfijala
demisi kabinetu soucCasné vilady, ale misto rychlych predCasnych
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voleb zvolila formu dlouhé agdnie doCasné ufednické vlady. Jen aby
nahodou snad nezvitézil ten osklivy Fico, to by tak hralo, chovat se

demokraticky zkute€né, a ne jenom jako. Zadani pfislo zfejmeé jasné.

Pritom Cim déle toto provizorium bude trvat, tim vic to bude
paradoxne nahravat pravé Ficovi a taky Pellegrinimu a samoziejmeé

také ¢ernému koni voleb hnuti Republika, vedené Milanem Uhrikem.

Teleshopping at’ uz televizni nebo politicky, je prosté porad jen o
tom, ze je lidem prestavena Potémkinova vesnice, ktera navenek
vypada hezky, ale uvnitf muze byt zkazena, nebo prazdna. Takze
nezapominejme, Zze nasemu prezidentovi dopomahal k uspéchu ten
stejny tym. Jim nezalezi ani na nas, ale ani na tom prezidentovi. Ten
byva po srdceryvnému projevu posté nahrazen jinym koném a
uklizen nékam, kde idealn& neni moc vidét. Skody které napachal,
ovSem mohou byt naprosto zasadni.
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