Konec slevovych akci v Cesku. To je rana. Konéi s nimi
velky obchodni fetézec
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Slevové akce jsou v Ceské republice ziejmé nejoblibenéj$im
marketingovym nastrojem obchodnikii. Uz pred triceti lety se totiz
zjistilo, ze Cesi na né nebyvalym zptisobem sly$i. Dokonce vice neZ
jiné narody, a tak se tomu mistni supermarkety prizptisobily.

Akce nejsou dobré

Dnes se ale ukazuje, Ze to rozhodné nebylo o néjakém zvyhodnovani
zakazniki, jako spiSe snaha na né zaptsobit, aby si nakoupili. Na
slevach obchody v zddném pripadé netratily, jak by se snad mnozi
mohli domnivat. Ve skute¢nosti jim prizptisobily celou svou
obchodni politiku, a to se ukazuje byt Sskodlivé jak pro zakazniky, tak
samotné dodavatele.
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Lidé si sice mysli, zZe si nakoupi levnéjsi zbozi, ovSem uz si
neuvédomuji, Ze je zlevnéné z uméle vySponovanych cen. Ted mnozi
vyjeli do zahranici a zjistuji tam, Ze co tady daji za vyrobky v akcich,
tam predstavuje béznou cenu. Tento instrument pritom neni
pouzivan jen jako tahak na zakazniky, ale zaroven i jako zptisob, jak z
dodavatelii vymamit lepsi ceny. MarzZe obchodniki pak ziistavaji
vysoké.

M¢élo by byt v zajmu vSech zbavit ¢eské obchody a zakazniky
zavislosti na slevach. Nékteri to mozna nebudou chapat, protoze se
jim libi sahat automaticky po vécech, které se tvari jako zlevnéné. Ve
skutecénosti to ale mtize pomoci kultivaci celého trhu.
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Bude to lepsi?

Prvni velky obchodni retézec uz se o to pokousi. Makro oznamilo, Ze
slevové akce vyznamné omezi a bude se soustredit na drzeni zajimavé
cenové hladiny i v rAmci béznych cen. Ostatné, zajed’te se podivat
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treba do supermarketu Tamda. Tam akénich cen mnoho nenajdete,
ale stejné tam nakoupite 1épe nez ve slevach v béznych obchodech.

Jiné supermarkety uz rovnéz omezuji plosné slevy. Tesco uz je
nedava kazdému, ale vazné je na klubovou kartu a snazi se je
individualizovat. Mozna skutec¢né nebude dlouho trvat a do¢kame se
konce zbyte¢nych akei a konkurenceschopnych cen.
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Nenechte si ujit
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