Greenwashing

V&7 cs.wikipedia.org/wiki/Greenwashing

Greenwashing, nebo také ,,green
sheen* (,zeleny lesk®) je termin
anglického ptivodu slozeny z termint
green (zeleny, prenesené ekologicky) a
whitewashing (zastirani ¢i

ospravedlnovani nepriznivych fakti za ' i
ucelem zlepSeni verejného minéni o osobé
¢i tématu). Oxfordsky slovnik

Z <" regular

greenwashing definuje jako dezinformaci
Sifenou organizaci za Gi¢elem prezentovat
environmentalné zodpovédny verejny

obraz sama sebe.[2] Marketingovou prezentaci
korporace British Petrol 1ze
Jedné se o formu marketingu pouzivanou povaZovat za
k presvédéovani verejnosti, ze produkty, greenwashing: zelen
cile a zasady organizace jsou Setrné k barva a symbol slunecnice
zivotnimu prostredi. Spolec¢nosti, které se bézné poll)ﬁlivéjako
symbo

zamérné vyuzivaji komunikacni strategie _ , _
environmentalismu. Zisky

greenwashingu, tak ¢asto konaji, aby se BP ale pochézi z t&by

distancovaly od ekologickych preslapti fosilnich paliv a velkého
svych dodavateli a vylepsily sviij vefejny znedistovéni zivotniho
obraz vnimani.[3! Kritici této praktiky prostiedil!]

upozornuji, ze nartist greenwashingu bez

ucinné regulace prispiva ke skepsi spotrebiteld viici vSem
ekologickym tvrzenim a snizuje schopnost spotrebitele primét
spole¢nosti k ekologi¢téjsim vyrobnim a obchodnim procestim. 4]

Ackoli greenwashing neni novinkou, v poslednich letech se rozsiril,
aby uspokojil poptavku spotrebitelti po ekologicky Setrném zbozi a

sluzbach. Nové predpisy a zakony maji za cil odradit spoleénosti od
pouZivani greenwashingu ke klamani spot¥ebiteld. (5!
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Definice

Greenwashing zahrnuje napr. praktiky rozsirovani nepravdivych
informaci s cilem u verejnosti vytvorit nepravdivou poveést ekologicky
zodpovédné firmy. Jinou formou greenwashingu je zavedeni
banalniho opatreni, které je reklamou a metodami PR nafouknuto.

Termin greenwashing je obecné pripisovan aktivistovi Jayi
Westerveldovi, ktery v roce 1986 popsal pokrytectvi hotelt, které
zavadéji programy opakovaného pouziti ru¢nikli, na nichz vydélavaji
penize, jako priklad Setrného pristupu k zivotnimu prostredi, a
pritom neprovadeji zlepseni v oblastech s vétsim dopadem na zivotni
prostredi, jako je recyklace odpadu.

Z hlediska této eseje predstavovaly programy opakovaného pouziti
rucnikli optimalizaci environmentalniho a ekonomického prinosu,
ale zakryvaly neschopnost uprednostnit zavaznéjsi dopady tohoto
sektoru na Zivotni prostiedi.l!

TerraChoice, divize environmentalniho poradenstvi spoleé¢nosti UL,
popisuje tzv. ,,7 hifichti greenwashingu“ a rika, ze 95 %
spotiebnich produktii, které se prohlasuji za ekologické se dopustily
alespon jednoho z nich:

1. Skryty kompromis: Tvrzeni, Ze produkt je zeleny na zakladé
neprimérené uzkého souboru vlastnosti bez vénovani pozornosti
jinym dilezitym environmentalnim problémutm.

2. Chybéjici ditkaz: Tvrzeni, které nelze dolozit snadno dostupnymi
informacemi nebo spolehlivou certifikaci treti strany.

3. Nejednoznacnost: Tvrzeni, které je natolik chudé nebo naopak
nejasné definované, ze spotrebitel jen tézko pochopi skutecny
vyznam.

4. Uznavanti falesnych oznaceni: Tvrzeni, které skrze slova nebo
obrazky vyvolava dojem, ze je schvaleno treti stranou, prestoze
zadna neexistuje.
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5. Nepodstatnost: Tvrzeni, které mtize byt pravdivé, ale neni
podstatné nebo uzitecné pro spotrebitele, kteri hledaji
environmentalné Setrné produkty.

6. Mensi zlo: Tvrzeni, které miize byt v ramci kategorie vyrobki
pravdivé, ale hrozi, ze odvede pozornost spotrebitelil od vétsiho
celkového dopadu na zivotni prostredi.

7. Lhani: Tvrzeni, které je jednoduse nepravdivé. Jedna se o
nejvzacnéjsi prohresek.[”

Prikladem diikazu greenwashingu je situace, kdy firma vynalozi
podstatné vice zdroju na vizualni stranku — ,zelenost® reklamy nez
na realné postupy Setrné k Zivotnimu prostfedi.[8! Greenwashing
miize sahat od zmény nazvu pres ,zelené“ oznaceni vyrobku
obsahujiciho Skodlivé chemikalie, ktery ma evokovat prirodni
prostredi, az po mnohamilionové kampané, které maji oznacovat
vysoce znecistujici a energeticky naro¢né spolecnosti jako ekologicky
Setrné. Greenwashing je tedy pouzivan k zakryti neudrzitelnych
korporatnich jednani a politik.[9! VeFejna obvinéni vysoce piispéla k
rostoucimu uZivani tohoto terminu.!2°]

Je to podobné jako obchodovani s emisnimi povolenkami, které
miize navodit environmentalné Setrny dojem. MiiZe byt ale
kontraproduktivni, pokud je cena uhliku prilis nizka nebo pokud

velci znecistovatelé dostavaji ,,volné kredity“. Napriklad dcerina
spole¢nost Bank of America MBNA nabizi karty ,,Eco-Logique®
MasterCards, které kanadské zakazniky odmeénuji uhlikovymi
kompenzacemi za jejich uzivani. Zakaznici mohou mit pocit, ze

pouzivanim karty pri nakupu vynuluji svou uhlikovou stopu. Ve
skutec¢nosti jde ale z platby pouhych 0,5 % na nakup uhlikovych
kompenzaci. Zbytek mezibankovniho poplatku jde stale bance.!1!

Takové kampané a marketingova komunikace, jejichz cilem je
propagovat a zdliraznovat organizacni zasady riiznym

zainteresovanym stranam, mohou zlepsit firemni reputaci a image
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znacky. Sifeni nepodloZenych etickych tvrzeni a greenwashingu ze
strany nekterych spolec¢nosti vSak zptisobilo, Ze spottebitelé jsou
cynictéjsi a méné daverivi.[12]

Historie

Jeden z prvnich prikladi greenwashingu mzeme datovat do 60. let
20. stoleti. KdyzZ protijaderné hnuti zpochybnovalo bezpec¢nost a
dopad jaderné energie na zivotni prostredi, divize jaderné energetiky
amerického elektrotechnického gigantu Westinghouse se branila
sérii reklam, které hlasaly ¢istotu a bezpecnost jadernych elektraren.

Jedna z nich s fotografii jaderné elektrarny u nedotceného jezera
hlasala, ze ,,stavime jaderné elektrarny, abychom vam poskytli vice
elektriny“, a dale uvadela, ze jaderné elektrarny jsou ,.bez zapachu,
tihledné, ¢isté a bezpeéné®. 113l

V 80. letech 20. stoleti si ropna spoleénost Chevron objednala sérii
nakladnych televiznich a tiskovych reklam, aby presvédcila verejnost
o své ekologické povésti. Kampan s nazvem ,,People Do“ ukazovala
zaméstnance Chevronu, kteri chranili medvédy, motyly, morské Zelvy
a nejriznéjsi roztomila a piitulna zvitata.['4! Reklamy byly velmi
efektivni — v roce 1990 ziskaly cenu Effie za reklamu a nasledné se
staly pripadovou studii na Harvard Business School. Staly se také
nechvalné proslulymi mezi ochranci zivotniho prostredi, kteri je
prohlasovali za zlaty standard greenwashingu.!3!

Velkym zlomem byl summit v Riu de Janeiru v roce 1992, kdy byla
zrizena Obchodni rada pro udrzitelni) rozvoj (Business Council for
Sustainable Development) a Mezinarodni obchodni komora
(International Chamber of Commerce), které mely hajit zajmy
velkym obchodnim spole¢nostem a zaroven budit dojem o
udrzitelném rozvoji jednotlivych korporaci. Byla najata tehdy
nejvetsi PR agentura Burson-Marsteller, aby prezentovala k

zivotnimu prostredi Setrné jednani firem. Diky tomu byly zminky o
korporacich zcela vynechany v dilezitych dokumentech jako
napiiklad Charta Zemé ¢ Agenda 21.015!
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Greenscamming

Greenscamming je situace, kdy si organizace nebo produkt
prisvoji nazev, ktery faleSné naznacuje Setrnost k zivotnimu
prostiedi. Je piibuzny jak s greenwashingem, tak s greenspeakem. 1!

Greenscammingové organizace se aktivné podileji na organizovaném
popirani klimatické zmény.*7] V§znamnym donorem organizaci

popirajicich klima byla ropna spoleé¢nost ExxonMobil, ktera finan¢né

podporovala vice nez 100 skupin popirajicich klimatickou zménu a
na jejichZ podporu vynaloZila asi 20 milion americkych dolart.[27]

James Lawrence Powell oznadil za nejnapadnéjsi spolecny rys mnoha

téchto organizaci jejich oznaceni, které vétSinou znélo velmi
racionalné. Cituje seznam organizaci popirajicich zménu klimatu
sestaveny Unii znepokojenych védcii (Union of Concerned
Scientists), ktery zahrnuje 43 organizaci financovanych spole¢nosti
Exxon. Zadn4 z nich neméla nazev, z néhoz by se dalo usuzovat, Ze
popirani klimatickych zmén je smyslem jejich existence. V cele

seznamu stoji organizace Africa Fighting Malaria, na jejichz
internetovych strankach se objevuji ¢clanky a komentare, které se
stavi proti ambiciéznim koncepcim zmirnovani zmeény klimatu,

prestoze nebezpeci malarie by se mohlo v diisledku globalniho
oteplovani jesté zhorsit.[18!

PFiklady

Prikladem greenscammingovych organizaci jsou National Wetlands
Coalition, Friends of Eagle Mountain, The Sahara Club, The Alliance
for Environment and Resources, The Abundant Wildlife Society of
North America, Global Climate Coalition, National Wilderness
Institute, Environmental Policy Alliance of the Center for

Organizational Research and Education a American Council on
Science and Health.[191[20] 73 témito organizacemi, které se zdanlivé
zameéruji na ochranu zivotniho prostredi, se skryvaji zajmy
podnikatelského sektoru. Napriklad za organizaci National Wetlands
Coalition stoji spole¢nosti zabyvajici se tézbou ropy a developeri.
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Dale za organizaci Friends of Eagle Mountain stoji tézebni
spoleénost, ktera chce premeénit povrchové doly na skladky. Global
Climate Coalition podporily komeréni podniky, které bojovaly proti
vladnim opatfenim pro ochranu klimatu. K dalsim organizacim,
které se zabyvaji greenscammingem, patii U.S. Council for Energy

Awareness, za niz stoji jaderny primysl, Wilderness Impact Research
Foundation, ktera zastupuje zajmy drevorubcii a rancerti, a American
Environmental Foundation, ktera zastupuje zajmy vlastnikd ptdy.[2!]

Dalsi organizaci, ktera se vénuje ekologickému podvodu, je
organizace Northwesterners for More Fish, jejiz rozpocet v roce 1998
¢inil 2,6 milionu dolart. Tato skupina se stavéla proti opatrenim na
ochranu ohrozenych ryb, ktera omezovala zajmy energetickych
spolecnosti, hlinikaren a drevarského primyslu v regionu, a snazila
se zdiskreditovat ochrance zivotniho prostredi, kteri prosazovali
ochranu rybich biotopt.[22] Mezi greenscamové organizace patii také
Centrum pro studium oxidu uhli¢itého a globalnich zmén (Center for
the Study of Carbon Dioxide and Global Change), Narodni institut
pro politiku zivotniho prostiredi (National Environmental Policy

Institute) a Informacni rada pro zivotni prostiredi (Information
Council on the Environment), které financuje uhelny préimysl.[*7]

V Némecku tuto formu mimikry ¢i podvodu pouziva ,,Evropsky
institut pro klima a energetiku® (EIKE), ktery svym nazvem
naznacuje, %e jde o vyznamnou védeckou vyzkumnou instituci.[221 Ve
skutecnosti EIKE viibec neni védeckou instituci, ale lobbistickou
organizaci, ktera nema ani kancelar, ani nezaméstnava klimatology,
ale na svych webovych strankach §iri falesné zpravy o klimatickych
otazkach. [23]

Psychologické efekty

Greenwashing je relativné noveé zkoumanou oblasti v psychologii a
zatim existuje mala shoda napric studiemi, jak greenwashing
ovliviiuje spotrebitele a stakeholdery. Nesrovnalosti mezi chovanim
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spotrebiteli v nedavno publikovanych
studiich lze pric¢ist kulturnim nebo
geografickym rozdiltim jednotlivych zemi.

Logo tetézce McDonald's

zbarvené do zelena miize v
zakaznikovi vyvolavat
dojem, zZe jde o udrzitelnou
firmu!24]

Vliv na vnimani spotrebitele

Vyzkumnici zjistili, ze produkty, které jsou skute¢né Setrné k
zivotnimu prostredi, jsou vnimany vyrazné priznivéji nez jejich
,hazelenalé“ proté&jsky.[25] Vnimani spottebitele je také ovliviiovano
mirou greenwashingu, kterému jsou vystaveni.!20] Dal$i studie
naznacuji, ze jen malo spotrebiteli si greenwashingu skutecné
vSimne, zejména pokud vnimaji spole¢nost jako uznavanou. Pokud
spotrebitelé vnimaji zelenou reklamu jako dtivéryhodnou, vytvareji si
keznacce pozitivnéjsi postoj i v pripadé, Ze jde o klamavou reklamu.

Jiné vyzkumy naznacuji, ze spotrebitelé s vétsSim zajmem o ekologii
jsou schopni 1épe rozliSit rozdil mezi poctivym udrzitelnym
marketingem a greenwashingovou reklamou. Cim vétsi zajem o
ekologii, tim siln€jsi zamér nenakupovat u spolecnosti, u kterych

vnimaji greenwashingovy marketing.[28]

Atribuce greenwashingu

Vnimani ekologickych reklam a greenwashingu spotrebiteli je
ovlivnéno tim, jaky vyznam jim spotrebitelé prisuzuji. Produkt miize
byt oznaceny jako udrzitelny jak samotnou firmou, tak externi
organizaci. To vyvolava obavy, protoze spole¢nosti mohou oznacit
produkt za ekologicky zverejnénim selektivnich vlastnosti produktu
bez odhaleni $§kod zptisobenych Zivotnimu prostiedi.[29] Spotiebitelé
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ocekavaji oznaceni od internich i externich organizaci, prestoze
externi zdroj povazuji za spolehlivéjsi. Vyzkumnici z University of
Twente zjistily, Ze necertifikované nebo interné udélené ,eko
nalepky“ mohou presto prispivat k vnimani firmy jako zodpoveédné s
tim, Ze spotrebitelé pripisuji vyznam vnitrni motivaci firmy udélovat
tyto ,,eko nalepky*.139] Dal§i vizkum propojujici teorii atribuce a
greenwashing zjistil, Ze spottebitelé ¢asto vnimaji udrzitelnou
reklamu jako greenwashing, pokud firma pouziva ,zelené“ reklamy,
pricemz ekologicka sdéleni prisuzuji vlastnim zajmtm spoleénosti.
~Zelena“ reklama miize byt kontraproduktivni, zejména pokud
environmentalni tvrzeni neodpovida aktualni environmentalni
angaZovanosti firmy.[31

Dusledky pro ekologické podnikani

Vyzkumnici zabyvajici se vhimanim spotrebitelli, psychologii a
greenwashingem upozornuji, ze pokud se spole¢nosti chtéji vyhnout
negativnim konotacim ohledné greenwashingu, méli by byt
zabéhnuté v reklamach na udrzitelnost. Zeleny marketing, eko
nalepky a reklama jsou nejefektivnéjsi, pokud odpovidaji skuteéné
ekologické angazovanosti spole¢nosti. To se také odrazi ve
viditelnosti téchto ekologickych zavazki. Pokud si spotrebitelé
nejsou védomi ekologického smysleni firmy, nejsou schopni
zohlednit faktor udrzitelnosti v hodnoceni spoleé¢nosti nebo
produktu.[32! V§znamn4 zkuSenost s greenwashingem mize u
spotrebitele vyvolat lhostejnost nebo negativni vnimani celého
zeleného marketingu. Skute¢né udrzitelné podniky se pak musi
snazit odlisit od téch, které pouzivaji klamava tvrzeni. Spotrebitelé
mohou také negativné reagovat na pravdiva tvrzeni o udrzitelnosti na
zakladé predchozi negativni zkuenosti s greenwashingem.!33]

Limity greenwashingu a vnimani spotrebitelt

Vyzkumy ukazuji, Zze ochota spotrebitel platit za zelené produkty se
snizuje, pokud vnimaji, Ze ekologické vlastnosti jdou na tkor kvality
produktu. To d€la greenwashing potencialné rizikovym, atoiv
pripadé, Ze spotrebitel ¢i stakeholder nejsou k zelenym sdélenim
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skepti¢ti. Casto pouZivana slova a fraze v reklamnich sdélenich, jako

napriklad ,,Setrny“, mohou vést spotrebitele k presvédceni, ze

udrzitelny produkt je méné Gc¢inny nez neekologicka, neudrzitelna
varianta produktu.!34]

PFiklady

Prikladem greenwashingu je propagace

potravinarskych vyrobki jako zdravi

prospésnych diky pouziti pouze
prirodnich slozek (bez ohledu na to, zda
jsou za zdravé povazovany prirodni cukry,
tuky atd.), alternativni mediciny a

piirodni mediciny.[35] MZe k nému Airbus A380 s
dochazet také tehdy, kdyz se spole¢nost marketingovym sloganem
chce distancovat od dodavatele, naptiklad »Lepsi prostiedi uvnitr i

kdyz dodavatel zneuziva zaméstnance

venku“

nebo zneéistuje zivotni prostiedi.!3¢]

Mezi dalsi priklady patri:

,»Cisté spalovani zemniho plynu“ — Ve srovnani s nejSpinavéjsim

fosilnim palivem, uhlim, je pri spalovani zemniho plynu
produkovano jen priblizné poloviéni mnozstvi emisi oxidu
uhli¢itého.!37! P¥i té7bé frakovanim miéiZe dojit k emisim dalsich
sklenikovych plynti a dalsimu znedi$téni prostiredi.!38] Metan,

hlavni slozka zemniho plynu, je silnym sklenikovym plynem,
presto je zemni plyn v ekologickém diskurzu ¢asto prezentovan
jako ¢istsi fosilni palivo a v praxi se pouziva k vyrovnavani
nestalé povahy solarni a vétrné energie.[39! Lze jej povaZovat za
uzitecnou ,prechodnou technologii“ k vodiku, protoze je mozné
ho do néj primichéavat a pripadné jej prepravovat v sitich
ptvodné koncipovanych pro vyuziti zemniho plynu.
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 Biopaliva prvni generace byvaji oznacovany za Setrné€jsi k
zivotnimu prostredi nez fosilni paliva, ale néktera z nich (napr.
palmovy olej) prispivaji k odlesnovani (coz prispiva ke
globalnimu oteplovani v diisledku uvoltiovani CO,).l42] Biopaliva
vyssich generaci tyto konkrétni problémy nemaji, ale vyznamneé

prispivaji k odlesniovani a ni¢eni biotopi v Kanadé v diisledku
rostoucich cen kukurice, kviili kterym se ekonomicky vyplati
kacet stavajici lesy v zemédélskych oblastech.

e Ochranci zivotniho prostredi uvedli, ze ,,Iniciativa ¢isté oblohy*
(Clear Skies Initiative) Bushovy administrativy ve skute¢nosti
oslabuje zdkony o zne¢isténi ovzdusi.[41]

e Mnoho potravinarskych vyrobkii ma obaly, které vzbuzuji
dojem, Ze jsou Setrné k Zivotnimu prostredi, prestoze pri jejich
vyrobé nedoslo k zddnému pokusu o snizeni dopadu na zivotni
prostiedi.[42]

e Vroce 2009 spolecnost McDonald's v Evropé€ zménila barvu
svych log ze zlutocervené na zlutozelenou; jeji mluvéi vysvétlil, ze

tato zména ma ,,zdtiraznit odpovédnost za ochranu prirodnich
zdrojt“.1431 V ¥{jnu 2021 byla spole¢nost McDonald's obvinéna z
greenwashingu poté, co oznamila sviij zavazek dosahnout do
roku 2050 nulovych ¢istych emisi.[44]

o Clanek v ¢asopise Wired upozornil na slogany, které naznacuji
ekologicky priznivé obchodni aktivity: Comcast Ecobill mé
slogan ,,PaperLESSisMORE*, ale Comcast pouziva velké
mnozstvi papiru pro primy marketing. Ekolahve Poland Spring
(z amerického mésta Poland) se propaguji sloganem ,A little
natural does a lot of good®, ackoli 80 % napojovych obalt kon¢i
na skladkach. Letadlo Airbus A380 je prodavano pod
marketingovym sloganem ,,Lepsi zZivotni prostredi uvnitr i
venku®, prestoze letecka doprava ma vysoké ekologické naklady.
[45]
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e Tvrzeni spolec¢nosti Kimberly Clark o ,,¢istych a prirodnich®
plenkach v zelenych obalech. Vyrobek pouziva na vnéjsi strané
organickou bavlnu, ale uvnitt je pouzit stejny petrochemicky gel
jako drive. Spole¢nost Pampers také tvrdi, ze pleny ,,Dry Max*“
snizuji mnozstvi odpadu na skladkach tim, ze snizuji mnozstvi
papirového chmyri v plence, coz je pro spole¢nost Pampers ve
skute¢nosti pouze zptisob, jak usetfit penize.!46]

e Vroce 2018 spolecnost Starbucks v reakci na stale castéjsi vyzvy
k zakazu plastovych bréek predstavila vicko se zabudovanym
brékem, které ve skute¢nosti obsahuje vice plastu nez staré bréko
a vicko dohromady (na rozdil od svého predchiidce se vSak da
recyklovat).[47]

e Vrijnu 2020 spolecnost Apple uvedla na trh iPhone 12 a
oznamila, Ze z krabice odstrani nabijecku se sloganem ,,0 jednu
véc méne” (One less thing). Apple zminil, Ze do nabijecek se
pouzivaji kovy jako zinek, méd’ a cin a zZe jejich odstranénim
krabicky iPhonti zabiraji méné mista, coz znamena, ze tim
mohou snizit emise pri preprave a distribuci. Mnozi vSak
poukazovali na to, ze to Apple pravdépodobné udélal jen proto,
aby snizil naklady, protoze mnoho uzivatelt by si tak jako tak
muselo nabijecku koupit zvlast, jelikoz v baleni iPhonu 12 se
nachéazel kabel s konektorem, ktery neni kompatibilni s
nabije¢kami dod4dvanymi s iPhony do té doby.48]

e Zatimco média béhem 77. ro¢niku udileni Zlatych globu

vyzdvihovala veganské jidlo a recyklované kostymy, kritici
obvinovali celebrity, které se akce zacastnily, z pokrytectvi,
protoZe na akci priletély soukromymi letadly. Herec Joaquin
Phoenix béhem svého proslovu upozornil na ekologicky pristup
k akci a vyzval své kolegy, aby se ,na sebe podivali“.[49]
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 Vlistopadu 2020 bylo zjiSténo, zZe Aston Martin, Bosch a dalsi
obchodni spole¢nosti v reakci na oznameni Velké Britanie, ze od

roku 2030 zakaze prodej vozidel se spalovacimi motory,
financovaly zpravu, ktera bagatelizovala prinosy elektromobili
pro zZivotni prostredi zavadéjicimi informacemi o emisich CO,
vznikajicich p¥i vyrobé elektromobili.!52151152] Skandal s
greenwashingem se stal znAmym pod nazvem Astongate
vzhledem ke vztahu mezi britskym vyrobcem automobili a

Clarendon Communications, fiktivni spole¢nosti vydavajici se za
agenturu pro styk s verejnosti, ktera byla zalozena za icelem
propagace zpravy a ktera byla registrovana na Jamese Michaela
Stephense — reditele pro globalni vladni a korporatni zalezitosti
spole¢nosti Aston Martin Lagonda Ltd..[53!

« Nekteri ekologicti aktivisté a kritici odsoudili konferenci OSN o
zméné klimatu v roce 2021 (COP26) jako greenwashing.!54]

e Vreportu neziskové organizace Changing Markets Foundation
bylo publikovano, Ze az 59 % ekologickych tvrzeni evropskych
modnich znacek (H&M, Gucci, Zalando, Zara, Louis Vuitton a
dalsich) je zavade€jicich. Navzdory slibtim, Ze snizi svou

ekologickou stopu, je velka vétSina znacek stale zavisla na
syntetickych vlaknech na bazi fosilnich paliv. Nékteré z nich také
neuvadeji vérohodné informace o tom, jak planuji snizit svou
ekologickou stopu.l55!

Opozice

Existuji pokusy snizit dopady greenwashingu jeho odhalovanim
veFejnosti.[5¢] Index greenwashingu, ktery vytvotila Oregonska
univerzita ve spolupraci se spole¢nosti EnviroMedia Social
Marketing, umoznoval verejnosti nahravat a hodnotit priklady
greenwashingu, ale naposledy byl aktualizovan v roce 2012.157]

Britsky kodex reklamy, podpory prodeje a primého marketingu
(The British Code of Advertising, Sales Promotion, and Direct
Marketing) mé zvlastni oddil (oddil 49) zameéreny na
environmentalni tvrzeni.
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Podle nékterych organizaci, které se stavi proti greenwashingu, doslo
k vyraznému naristu jeho pouzivani ze strany spole¢nosti v 80.
letech 20. stoleti a 10. letech 21. stoleti.[58! TerraChoice
Environmental Marketing, spolecnost zabyvajici se poradenstvim v
oblasti reklamy, zaznamenala mezi lety 2007 a 2009 79% néritst jeho
vyuziti korporacemi.

Spole¢nosti mohou usilovat o environmentalni certifikaty, ziskané
nezavislym oveérenim svych ekologickych tvrzeni. Napriklad standard
Carbon Trust byl spustén v roce 2007 s deklarovanym cilem
,Skoncovat s ,greenwashingem* a upozornit na firmy, které se
skute¢né angazuji v oblasti Zivotniho prostiedi®.[59!
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