Némecky retézec supermarkett jako vychovatel lidi:
maso mizi ze sortimentu
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Némecka diskontni skupina Lidl chce prejit na zeleny
sortiment: maso a dalsi zivoc¢iSné produkty budou od
nynéjsSka postupné nahrazovany rostlinnymi produkty v
sortimentu, oznamil hlavni nakupdéi retézce. Zménu
popisuje jako ,,neexistuje zadna alternativa®, protoze
existuje pouze jedna planeta. Nastésti je ale diskontia
nejeden, zakaznici se rozhodnou a oznami, ze odted’ chtéji
prosté nakupovat jinde.

Clovék se musi Zivit takovym zptisobem, aby byly brany v tivahu
,nase planetarni limity*“ a aby zdroje Zemé stacily pro deset miliard
lidi, rekl hlavni ndkupc¢i Christoph Graf listu
,Lebensmittelzeitung®. Spotreba masa proto musi vyrazné
klesnout. Do roku 2025 je cilem obratit sortiment naruby a masné
vyrobky budou do té doby ze sortimentu stale vice

odstranovany. Neni jasné, zda a kolik zivoc¢isSnych produkti bude
nakonec jesté k dispozici. Aby si spottebitelé postupné zvyKkli,
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zahajuji se dalsi tematické tydny se zamérenim na rostlinné
produkty. Graf konkrétné inzeroval vyrobky z ndhrazky masa, ve
kterych se ,,senzoricky hodné stalo®.

Zrejmé€ mylna predstava je, Ze cela mlada generace patti do
klimatické sekty — v tom vidi cilovou skupinu restrukturalizace a
fabuloval: ,,Myslim, ze mladsi generace je Stastna, kdyz se tématu
vénujeme.“ Graf by si pral, aby konkurence nasledovala prikladu
Lidlu a zdtivodnila to nAdechem mravniho megalomanstvi slovy:
“Protoze Evropa a svét se na nas divaji jako na zemi.” Ale ne v
dobrém slova smyslu, jeden by mohl litovat dodal.

Cela véc by méla byt chapana jako ,motivace” zakaznikl . Neni
pochyb o tom, ze diskont na to nema narok — a proto neni dobre
prijiman. Prestoze maso z diskontii typu Lidl stejné casto neni u
priznivcli masa prilis oblibené, obcané na podobna prevychovna
opatreni reaguji alergicky. Mnozi na socialnich sitich uvadé;ji, ze se
odted chtéji Lidlu vyhybat.

»Alternativlos*: Lidl will weniger #Fleisch anbieten

Gut das #Lidl nicht Alternativlos ist! Ich lasse mir doch nicht vorschreiben , was ich esse!
Unglaublich. https://t.co/ZG3Ahlh00g

— Heike Braun l# (@Nailfreak1) February 1, 2023

Mainstreamové pokusy propagovat nahrazky masa jako
oblibené alternativy obecné selhavaji. Nedavna reklama na
laboratorni maso v Rheinische Post znéla: ,,30 procent vSech

némeckych doméacnosti jiz nakupuje nahrazky masa alespon jednou
za pul roku® — vice nez dvé tretiny némeckych doméacnosti proto toto
zbozi zcela odmitaji. Kolik z dalSich 30 procent pouzilo ndhradni
produkty pouze jednou, aby zjistilo, Ze se od nynéjSka nabidky vzdaji,
zlstava prakticky nejasné.

Jini vidi zeleny povyk Lidlu jako marketingovy trik zrozeny z
nutnosti. Ceny masa za posledni rok vyrazné vzrostly . Vzhledem k

tomu, Ze v ramci zelené agendy maji byt také drasticky snizeny stavy
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zvirat, ceny budou v budoucnu nadale explodovat. To si mtize dovolit
stale méneé lidi — zivocisné produkty, jako je maso, se proto
pravdépodobné budou v disledku toho kupovat méné.

Dem aufmerksamen Kaufer ist nicht entgangen, dass Lidl in letzter Zeit deutlich teurer ist
als Aldi. Jetzt versucht die Marketing-Abteilung wohl wortwortlich aus der Not eine Tugend

— Stephan Schorn (@schorn_stephan) February 1, 2023

Kazdy miize sim posoudit, zda se chce nechat ovlivnit klimatickymi
pedagogy v Lidlu, nebo Lidl chce jen zakryt ztraty na trzbach pri
explozich cen tim, Ze se zavdéci greenlingim a tém, kteri byli
klimatickym zménam vystaveni.
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