Duchodci zufi. Obchodni Fetézce prisly na to, jak jim
zamezit nakupovat ve slevach
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O slevovych akcich se v posledni dobé velmi vzrusené diskutuje.
Zaznivaji napriklad i hlasy, Ze by se mély aplné zrusit, protoze nejde
0 néco, co by ve skutecnosti prospivalo zakaznik{im, jak si mnozi
mysli, ale neni to nic jiného nez marketingova vabnic¢ka obchodnich
retézcl, které si potom mohou pohravat s cenami a treba vysoce
nasponovat standardni ceny.

Letaky pomalu mizi

Nékterym se potom slevové akce nelibi z toho dtivodu, Ze v obdobi,
kdy zacinaji, se v nékterych obchodech neda rozumné nakupovat.
Nahrnou se do nich totiz davy akcichtivych jedincii, ¢asto senior,
kteri se snazi ulovit vyrobky s vyrazné snizenou cenou.

1/3


https://www.aazdravi.cz/duchodci-zuri-obchodni-retezce-prisly-na-to-jak-jim-zamezit-nakupovat-ve-slevach/

Dlouhou dobu byly slevové akce promovany prostrednictvim
papirovych letaki. Jisté si pamatujete na doby, kdy vam do schranky
chodily celé stosy téchto letaki, ze se tam casto ani nevesly. Tyto
doby vak pomalu, ale jisté pomijeji. Rada Fetézcli se papirovych
letakt vzdava, pripadné je nedistribuuje v takové mire, a nahrazuje je
modernéjSimi cestami.

Ty vsak prilis nevoni dichodctim, kteri jsou zvykli na staré dobré
zaskrtavani v letacich a novym vécem se moc ucit nechtéji, pripadné
jsou na né zkratka slozité. Stale castéji se tak stava, ze narazeji na
tyto neviditelné bariéry a k mnoha zajimavym akcim, kterych by
jinak vyuzili, se prosté nedostanou.

Predpokladem k rad€ vyhod v obchodnich retézcich se totiz stava
veérnostni program svazany obvykle s mobilni aplikaci na chytrém
mobilnim telefonu. Ty vSak starsi lidé ¢asto nevlastni, pripadné je
neumi tak dobre vyuzivat.
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Individualni nabidky
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Na mobilni aplikace v posledni dobé vsadily predevsim oblibené
retézce jako Lidl a Kaufland, které v nich nabizeji opravdu atraktivni
slevy, at uz na konkrétni produkty nebo celé sortimentni kategorie.

Svym zptisobem to dava logiku. Slevy je totiz v aplikaci vzdy nutné
aktivovat, a kdo tak neucini, nakupuje za plnou cenu. Obchodni
retézce timto zptisobem 1akaji ty, kdo maji o slevy zajem a jsou
ochotni investovat urcity ¢as. Ostatni, kdo o slevy zajem nemaji, je
také nedostanou. Pak jsou tu ale prave i seniori, kteri by zajem méli,
ale o slevé se nedozvi, pripadné ji nedokazi vyuzit.

Da se pritom predpokladat, Ze tento trend se bude dale prohlubovat.
Je mozné, Ze plosné slevy pro vSechny z obchodii vymizi a k dispozici
budou jen individuéalni nabidky pres mobilni aplikace, které budou
zohledniovat profil daného ¢lovéka. Také v tom spociva vyhoda
modernich technologii.
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Nenechte si ujit
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